Brand Footprint - TOP 20 France 2023 ICANTAR
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(m) Croissance %

1 0 Herta® 252 86,4 10,1 2
2 0 Fleury Michon M 78,7 9,3 +3
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3 0 PRESIDENT 201 84,9 8,2 2
4 0 Ceetisty 186 69,7 9,3 +6
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8 0 Pasquier 132 59,8 77 3
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9 0 Bonduelle 124 74,4 5,8 0
Nestle

10 +1 %Mg 19 66,4 63 2
1 +1 eslirve 13 64,4 6,1 2
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12 2 fustuay 12 67,0 5,8 -5
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13 +4 106 56,5 6,5 +5

14 . DBrowne Mosman: 105 64,5 5,7 -8
15 4 \<Gaulois) 104 66,7 5,4 3
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16 -2 Kinder 9 58,4 5,7 12
17 +2 Danette 95 57,1 5,8 -1
18 0 AMORA 92 74,4 43 -5
19 + 91 61,9 5,1 -2
20 5 90 48,8 6,4 18

Source : Kantar - pcmel Worldpcmel 2022 Consumer Reach Points : Population X Pénétration X Consumer Choice.
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*‘&tude Brand Footprint ne prend pas en compte les Pénétration : Nombre de foyers acheteurs de la Marque* sur un univers donné.

achats de Marques de Distributeurs. Consumer Choice : Nombre de fois que chaque ménage achéte la marque par
catégorie dans I'année.



