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ueule de bois pour le bio... Aprés des années de

croissance parfois insolente, les produits bio

marquent le pas. Et cest... normal. Le bio devait
étre l'eldorado des rayons. Années apres années, le niveau de
croissance affolait les compteurs. Par exemple + 24 % en 2018
alors que l'ensemble des rayons (dans leur version dite
“conventionnelle”) se contentait de + 1,3 %. En parallele, les
enseignes senflammaient, multipliant les concepts et ouvrant
grand les rayons au point d'entretenir une sous-performance
de l'offre : 8,6 % du nombre de réfs. mais 5,1 % des ventes
selon Iri. 2021 est venue enrayer la belle machine. Le bio est
désormais moins dynamique que le conventionnel : + 0,7 %
contre + 1,6 % en cumul annuel mobile (arrété au 03/10).
Et au cours des dernieres périodes il est carrément passé dans
le rouge. Bref, l'eldorado n'est plus, ce qui n'est pas sans poser
probléeme a des filieres agricoles qui avaient massivement

investi dans des “conversions” (passage du conventionnel au
bio) et se retrouvent sans débouché. En fait, la réalité a
rattrapé les idéalistes : non, le bio n'est pas promis a un
marché de masse. Le surco(t de production et de distribution
(rendements plus bas et moindre économies d'échelle) se
répercute logiquement en rayon : + 57 % pour les marques
nationales a + 73 % pour les MDD selon Iri. Ce qui,
mécaniquement, resserre la cible...
L'ESSENTIEL DU BIO EN GMS se propose en 20insights de
vous aider a mieux comprendre le marché bio en grande
distribution a I'heure ou celui-ci connait un essoufflement
historique. Autant de données a intégrer pour se remettre
en cause et trouver les solutions qui permettront au bio de
retourner dans le vert !
Bonne lecture.

Jean-Philippe GALLET
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lls ont permis la réalisation de cet “Essentiel” :

addistrib

A=
LE MAS DE LARMANDINE
Préparations de fruits 100% Bio o IRI

ﬁj ~ Naturaé P

R aal s PASSION BIO |
I gwinmlnute

ilfe]

Pour mieux les connaitre, n’hésitez pas a cliquer sur les logos.

De méme, au fil des pages, suivez les fleches °
pour découvrir leurs offres et solutions (au sein des annonces).



https://www.filaj.bzh/
https://gullon.es/fr/
https://www.lemasdelarmandine.com/
mailto:jeanmarc.edet@mavigne.com
https://www.naturaefrance.com/
http://www.a3distrib.fr/
https://www.iriworldwide.com/fr-fr
https://www.winminute.com/
https://www.pomelo.company/
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Naturae Les 1éres huiles engagées 100% végétales qui signent

PASSION BIO la fin du plastique alimentaire pétrochimique

Donnons du sens

Bouteille + Bouchon + Etiquette Nos bouteilles végétales sont :

100% VEGETAL =

Sans perturbateur endocrinien

100% biodégradable

- ! - Compostable apres utilisation
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CHIFFRE D’AFFAIRES DU BIO TOUS CIRCUITS

GSA ou GMS : HM/SM, EDMR Proxi, E-commerce - panel de distributeurs (CA denseignes)
Spécialistes bio : supermarchés bio et commerces traditionnels (épiceries bio, hors marchés et vente directe) - panel conso (dépenses)

{J Ri

> Chiffre d’affaires (GSA en CAM au 03/10, spécialistes au 13 2021) > Evolutions trimestrielles

+22,7% | GSA |
10,3 Mds€

57.4 % | | 42,6 %

m SPE. BIO T12020 T22020 132020 T4 2020 o %
-1,4% -1,2% 2,7%

59 Mdse 4,4 Mdse .
+ 017 % + 5,6 %

évol.sur2ans: + 15,4 % évol.sur2ans: + 29,7 %

T12021 2201 32021

+

-4,8%

e 05 I

T12020 1220200  T320200  T42020  T12021 22021 T32021

Si I'essoufflement du marché bio est général, il est toutefois beaucoup plus marqué en grande distribution. Les spécialistes tirent leur

épingle du jeu grace a la fidélité de leurs clients et, sans doute, a leur légitimité. En GSA, la tentation de switcher d'un produit bio vers sa version
conventionnelle est grande pour une large part de consommateurs occasionnels.
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POIDS DU BIO EN GMS

> Parts de marché et évolutions valeur (en CAM au 03/10)

B I o % %IOONNVNEE: - s 515

51% 94.9 +

A +0,7% A +1,5%

évol.sur2 ans: + 15,4 % évol.sur2 ans: + 6,3 %

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Le marché du bio en GMS semble avoir atteint un plateau avec une part de marché de 5,1 % identique en 2020 et 2021. Une observation plus
fine, au trimestre, fait méme apparaitre une tendance a I'érosion du poids du bio : 54 % au T1 2021, 5,1 % au T2 et 4,9 % au T3.
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TYPOLOGIE DE L'OFFRE BIO EN GMS

Marques nationales
généralistes

Marques nat. spécialistes

transversales ou mono-catégorie

v

Marques de distributeurs
s |
 Casirog |

Carref’our .IIO Bio

. Bio b8

bio

S| BON, SI
by Muchan m

B wif
(ayis) cLvbER. GOUT

Afin de refléter au mieux la réalité du bio en grande distribution, nous avons fait le distinguo au sein des marques nationales entre, d'un
cOté les signatures spécialisées, qu'elles soient transversales (Bjorg, Jardin Bio, Alter Eco...) ou focus sur une catégorie donnée (Vrai en ultra-frais,
Babybio en baby food, T&C en céréales..), et, de l'autre, les grandes marques du PGC/FLS qui ont décliné une offre bio. Les premieres sont
généralement proposées au sein des espaces et autres corners bio. Les secondes sont implantées dans leur rayon d'origine. Quant aux marques
de distributeurs, selon les enseignes et les magasins, elles peuvent bénéficier d'une double implantation.
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TYPOLOGIE DE L'OFFRE BIO EN GMS

> Parts de marché et évolutions valeur par type de marque (en CAM au 03/10)

Marques de distributeurs

i

40 8 +

évolution des ventes

A +0,6%

sur2ans: + 12,7 %

Marques nationales
généralistes
o)
33,7 %

évolution des ventes

VY -06%

sur 2fans: + 19,5 %

\
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Marques nat. spécialistes

transversales ou mono-categorie

25.4 %

évolution des ventes

A +28%

sur2ans: + 14,5 %

Pour comparaison, évolution des ventes de PGC/FLS : + 0,7 % sur un an et + 15,4 % sur deux ans

Toutes les marques ne sont pas logées a la méme enseigne. Si les marques spécialisées continuent a progresser (+ 2,8 %), les marques
généralistes de plus en plus nombreuses a jouer la carte du bio sont dans le rouge (- 0,6 %). Le retournement de tendance remonte au début
de I'année. Depuis, les généralistes senfoncent : - 2,3 % au T1, - 3,0 % au T2 et - 4,3 % au T3. Les spécialistes ont résisté jusqu'au T2 (+ 1,4 % au

Tlet + 1,8 % au T2), puis ont reculé, elles aussi, au T3 (- 2,6 %).




L'ESSENTIEL

R
“BIO INSIGHT #4 SRiees
EN GMS

LA SITUATION DU BIO PAR CIRCUIT

> Parts de marché et évolutions valeur par circuit (cn CAM au 03/10)

E-commerce

o 45% 56% 27T% 56% 84%

oo W -28% A +02% A -+72% V -14% A +114%

évol.sur2ans: + 3,5% évol.sur2ans: +15,2% i évol.sur2ans:+19,9% : évol.sur2ans: +15,4% évol.sur2 ans: + 59,4 %

Tous circuits confondus, la part de marché du bio est de 5,1 % et la progression des ventes de + 0,7 % sur un an et + 15,4 % sur deux ans

Cote circuits, les enseignes a dominante marques propres (EDMP) et le e-commerce sont de loin les plus dynamiques. Lidl et Aldi
animent particulierement leurs gammes bio signées respectivement Si Bon Si Bio et Simplement Bon et Bio. L'étroitesse consubstantielle de
leur offre bio, vs. celles des autres enseignes, joue en leur faveur. Sans compter une indéniable agressivité tarifaire. Quant au drive et la LAD,
il faut y voir tout a la fois une surexposition de l'assortiment bio et une forte adhésion au bio d'une large part des e-shoppers.




L'ESSENTIEL

> 4 sditions
SIG o
BIO INSIGHT #5 Sdiitions

LA SITUATION DU BIO PAR CIRCUIT

> Répartition des types de marque et évolutions valeur par format (en CAM au 03/10)

_HYPER _| [_SUPER |

M=za AR
@ W j == E =

MDD 325% (25% 37.9% -05% @ 14,4% (+10% i 48,0% (-04% @ 41,7 % (+101%)

MN 385%(33% 36,5% 06%  12,2% (+235% i 31.2% (-41% @ 26,06 % (+102%)

généralistes

MN 29.1%(21% 25,6 % (+24% 13.5% (+374% i 20,8% (+03% i 28,7 % (+151%)

spécialistes
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BIO : PART DE MARCHE VS. PART D’'OFFRE

> Par circuit, part de marché vs. part d'offre bio (en CAM au 03/10)
Zj
o 4,5% 56% 2,7% 56% 8,4«
valeur ¥y 0] ¥ 0] ¥ (0] ¥ (0) ¥ (o)
Part

o 9,06 85%  NC 6,7%» 9,8%

E-commerce

En grande distribution, le bio est particulierement sur-exposé par rapport a son poids en chiffre d'affaires. Tous circuits confondus, sa

part d'offre s'éleve en effet a 8,6 % pour une part de marché de 5,1 %. Cette tendance est particulierement marquée en hypermarchés avec
9,6 % de part d'offre pour 4,5 % de PDM.
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ACTIVITE PROMOTIONNELLE DU BIO

> % CA bio sous promo et générosité par circuit (prospectus et online* - en CAM au 03/10)

{J Ri

HYPER

E-commerce

R e Ta SRR AN

*Remarque : les relevés promo
en magasin (mises en avant et
communication point de vente)

% CA ayant été impossibles une partie
o 7.6% 6,2% 232% oo
prospectus et online sont ici
o 26,4% 251% 181
o 0 g g 0

prises en compte.

Les enseignes ont fait du bio un marqueur de leur stratégie “transition alimentaire”, d'ou une présence accrue dans les pages des
prospectus. Toutefois, l'impact de la promotion sur le chiffre d'affaires de la catégorie est moins marqué que pour le total PGC/FLS: 9,4 % du CA
bio sous promo (tous circuits) contre 12,9 %. Quant au niveau de générosité, il est également en dega : 22,1 % vs. 27,6.
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LE BIO DANS LES RAYONS

> Parts de marché bio et évolutions valeur par rayon (en CAM au 03/10)

BOISSONS
SS ALC & EAUX

mi!

SPIRITUEUX &
CHAMPAGNE

BIERES &
CIDRES

INSIGHT #8

EPICERIE
SUCREE

EPICERIE
SALEE

FRAISLS
LAITIER

»
o

FRAIS LS
NON LAITIER

SURGELES
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DPH

PDM
valeur

évol.
ventes

|

3.8%

V-03%

0.5%

A~ 14,8 %

Tous circuits confondus, la part de marché du bio est de 5,1 % et la progression des ventes de + 0,7 % sur un an

2,0 %

A +36,1%

1.8 %

A+2,9%

1.8 %

A +1,4%

8.4

V-42%

2,6 %

V-15%

4.5 %

V-08%

3.5%

Le bio est particulierement fort en ultra-frais et en épicerie avec respectivement une part de marché de 8,4 % et 7,8 % contre 5,1 %
en moyenne sur I'ensemble PGC/FLS. A contrario, le bio performe moins bien en frais LS non-laitier et en boissons alcoolisées. Des marchés
ou les marques nationales spécialistes sont peu présentes.

J' .I
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gt

T ; . \ 4 . . . \ |1
DRLARAR

A~ 12,4 %
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LE BIO DANS LES RAYONS

> Parts de marché bio et part d'offre bio par rayon (en CAM au 03/10)

»
N
BOISSONS SPIRITUEUX & BIERES & EPICERIE EPICERIE FRAISLS FRAISLS SURGELES DPH
SSALC&EAUX | CHAMPAGNE CIDRES SUCREE SALEE LAITIER NON LAITIER

o 3,8% 05% 20% 78% 78% 84% 26% 45% 3,5%

o 479% 87% 1,1% 12,3%11,2% 11,2% 50% 4,9% 5,6%

La surexposition est quasi générale, plus ou moins marquée selon les univers. Le rayon bieres & cidres se distingue toutefois avec une

part d'offre certes trés faible, 1,1 %, mais une part de marché deux fois supérieure (2,0 %). Preuve s'il en est de la performance de la marque
Jade, qui a longtemps été la seule a brandir I'étendard bio dans le rayon biéres.

UL R DA R U RS 1 : LAY Pt TR DA VLR L VR (il IR ] 1 L | !
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LE BIO DANS LES RAYONS

> Poids des différents types de marque par rayon et évolution sur 1 an (en CAM au 03/10)

@ ¥ »
o/
BOISSONS SPIRITUEUX & BIERES & EPICERIE EPICERIE FRAISLS FRAISLS SURGELES DPH
SSALC&EAUX @ CHAMPAGNE CIDRES SUCREE SALEE LAITIER NON LAITIER
MDD 47,1% 37.1% 7,6 % 30,3% 35,9% 51,9% 53,5% 73.8% 15,0%
-1,5pm +13,1pt (+3,6p) (+24p0) -0,9p () ) -1,6p +1,6p
MN 4062 52,8% 32,8% 33,8% 33,5% 31,0% 36,9 % 21,7% 38,4 %
généralistes (.01, (-5.2pt) -25p) (-34p) (-2,9pt) -0,3py Q) (+L3py (-2,9pt9
MN 123« 10,1 % 59,6 % 35,9 % 30,6 % 17,1% 9,6 % 4,5% 46,6 %
spécialistes +14 o) (+2,1pt9) -11 ol + 1,00 (+ 3,8 pty) +0,3 o) () +0,2 o) +13 oY)
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LA PERFORMANCE DU BIO 0 IRi

> Indice de performance moyen par type de marque (VMH CA/référence fond de rayon) - H\/SM, en CAM P9 2021

S Marques nationales Marques nat. spécialistes

Marques de distributeurs tran?\grsales ou mcIJ)no—clatélgorie
indice indice indice

80 100 87

En bio, les MDD ont des rotations 20 %

En bio, les MN spé. ont des rotations 13 %

moins importantes que les MN généralistes moins importantes que les MN généralistes

> Indice de performance moyen des références bio vs. réfs non bio (base 100) - H\1/SM, en CAM P9 2021

Marques nationales Les versions bio des
généralistes CONVENTIONNEL MN ont des rotations

60 % plus faibles que
. . AWUAL 100 les recettes non-bio
I nd I Ce | ﬂd ICe équivalentes

Les références bio en GMS ne brillent pas par leur performance. Selon Iri, sur les marques nationales généralistes ou I'on peut aisément
comparer la performance des recettes conventionnelles vs. leurs déclinaisons bio, I'écart va au dela du simple au double.
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N'ATTENDEZ PAS DEMAIN

|
r

Growth delivered,

Démultipliez vos connaissances
de tous les canaux et
enseignes de distribution
en vous appuyant
sur I"échantillon de
350 000 foyers francais
d’'IRI 360°.

IR 360

Pour en savoir plus : Emmanuelle.Peltier@iriworldwide.com
Retrouvez-nous sur IRlworldwide.com %


mailto:emmanuelle.peltier@iriworldwide.com
https://www.iriworldwide.com/fr-fr
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POSITIONNEMENTS PRIX DANS L'UNIVERS DU BIO 0 IRi

> Niveau de prix relatif des MDD et des MN spécialistes en comparaison aux MN généralistes (base 100)

Marques de distributeurs Marques nationales Marques nat. spécialistes

généralistes transversales ou mono-catégorie

Indice iIndice indice

76 100 109

Les MDD sont 24 % moins
cheres que les MN généralistes
a produits équivalents

Les MN spécialistes sont 9 % plus
cheres que les MN généralistes
a produits équivalents




L'ESSENTIEL

“BIO... INSIGHT #13

LE SURCOUT DU BIO

> Indice prix moyen bio vs. non bio (base 100) - en CAM au 03/10

Lanalyse porte sur 127 catégories des PGC/FLS ou le poids du bio est significatif sur le total des PGC

Marques nationales
généralistes

BIO BIO

Les versions bio des . . . . Les versions bio des
MDD sont en moyenne | nd |Ce | n d |Ce MN sont en moyenne
73 % plus cheres que 57 % plus cheres que
les recettes convention- les recettes convention-

nelles équivalentes CONVENTIONNEL CGNVEN."ONNEI. nelles équivalentes

indice 100 indice-200

Marques de distributeurs




LABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE. A CONSOMMER AVEC MODERATION.

SAUVAGE

k) —

MAITTRES VIGNERONS
DE LA PRESQU'ILE
DE SAINT-TROPEZ

AOP COTES DE PROVENGCE

Follow us:

()]©

OUVERT DU LUNDI AU SAMEDI 9HO0-19HOO NON-STOP
LE DIMANCHE 9H-13H EN JUILLET ET EN AOUT
LA FOUX e 83580 GASSIN o T. +33 (0)4 94 56 40 17

Contact commmercial : Jean-Marc Edet
« 06 16 27 65 75

* jeanmarc.edet@mavigne.com ,
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Elephant Verveine-Menthe

Danone Activia Nestlé Dessert Noir Banania choc. en poudre Céréales Nesquik

ll_gl 205 g ; Hesq"'l: 450 g
o 1,96 € » 231¢
_ 93 —
e
1704 SALI W
3,03 € 319€ gi0

majoration bio : + 66* majoration bio : + 128%

Cassoulet W. Saurin

majoration bio : + 88* majoration bio: + 99 &

majoration bio : + 46% majoration bio : + 58%
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LE SURCOUT DU BIO - EXEMPLES DE GRANDES MARQUES addistrib
Mais Géant Vert Daddy sucre canneroux | Teisseire sirop de menthe | Harry’s 100 % mie complet | Brioche tranchée Pasquier
== 2 =7
/ Gli-‘“’" 285 g Daddy ), w  6od - 500 g
—— 0,93 € :‘M‘?“b 1,87 € g 2,35 € 1,60 €

] ' A B g

750 ¢ s 60 cl Blo 325¢ -

2,71 € %q 441 € : 2,95 € &@

4% 20l 'S 8
2,26 € YRRETY

2,07 €

majoration bio : + 45%

Lasagnes Marie

majoration bio : + 88*%

Carte d'Or vanille

-

472 g
2,68 €

»

-~ ./

wg (= ==
3,77 €

majoration bio : + 166*

majoration bio : + 184 %

G‘ﬁﬁﬁh 320 ¢
7, 1,44 €

280 g ﬁ“?-.“#-’“,.

2,01 € g6

majoration bio : + 60*

majoration bio : + 46*

Herta péte feuilletée PB

Tanteon .

= 2309
mEmeEsT L 107 €

204 BiO, rie

1'75 € qu-'-::"rjt

majoration bio : + 64*%
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LE SURCOUT DU BIO - EXEMPLES DE GRANDES MARQUES addistrib
Tropicana pur jus ss pulpe Barilla coquillettes Panzani sauce bolo. PB Mousline purée Liebig soupe lég. du soleil
;.I. =
?! 11 400 g 200 g
= 191¢€ 1,97 € 1,36 €
390 g 195 g L-'-%
2,89 € 2,59 € ﬂ"“ﬂd

majoration bio : + 50% majoration bio : + 95%

L'Atelier Blini Houmous Senseo classique

4 2 eNnsSCot
o —— 1759 CS(_" 4 40 dosettes

= 2.75 € R 437 €

majoration bio : + 34% majoration bio : + 38%
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LE SURCOUT DU BIO - EXEMPLES DE MDD addistrib
Yaourt Nature x12 Penne Rigate 500 g Sauce bolognaise 200 g LaitUHT1/26 x11 Compote de pomme bocal
Interanche ® ) Auchan €ora
2 i N~
e
0,67 € =" 483¢ 710g
§ ﬁ 1,13 €

Ketchup

majoration bio : + 41%

Pate a tartiner400 g

C‘asfﬂa

2,92 €

majoration bio : + 19%

e

majoration bio : + 164 %

Haricot vert extrafin 345 g

MOMOPRIEX

2,29 €

3,29 €

majoration bio : + 44 %

—i
o
\

majoration bio : + 23%

Tab chocolat dessert 200 g
®

€2 117¢

BIO

majoration bio : + 38%

majoration bio : + 138%

Thé vert a la menthe
InteRguach

x 25

majoration bio : + 128%
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LES RESULTATS QUI SUIVENT SONT
LE FRUIT D'OBSERVATIONS EN MAGASINS avec @ WinMinute et ses “winautes”

12 enseignes HM/SM
303 magasins visités par les“Winautes”

Moyens : relevés de prix, photos, QCM,
avis via lappli. WinMinute

Terrain du 13 juillet au 31 aoiit 2021

ELeclerc() Intermarche HYPER W)

{ 0 Carrefour SUPER @

Auchan (@pmarket Intermanche

Géant  $i:CGasine MONOPRIX

||||||||||||||
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"BIO ... INSIGHT #14

LE BIO DANS LES RAYONS °UJInﬂthe

> Implantation des références bio regroupées ou éclatées ? Ca dépend des rayons. (cn % des magasins visités)

1

JAMBONS CHOCOLAT @ CONSERVES
JUSDEFRUMS ; ULTRA-FRAIS MATERNISES CuITS TABLETTES = DE LEGUMES

72 | 69* 56% 37 [l 24%

23~ BN 28* W 31« W 42% QN aa* Q| 49> Wl 63* |l 76*

En surgelés, dans 77 % L'implantation des références bio dans les différents rayons varie sensiblement selon les enseignes En conserves, dans 77 %

des magasins, toutes et selon les catégories de produits. En jambons, les codes bio sont ainsi éclatés dans les différents segments des magasins, toutes
les réfs de légumes bio du rayon (supérieur, Paris, sans nitrite...). Idem au rayon conserves, par légume. En revanche, en légumes les réfs de légumes
sont REGROUPEES. surgelés, jus de fruits et ultra-frais le regroupement en pavé est davantage la norme. bio sont ECLATEES.
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QUE TROUVE-T-ON DANS LES RAYONS DEDIES BIO ?

> En plus des incontournables produits d’épicerie (sucrée, salée, sec, liquide, vrac) que proposent les magasins ?
(en % des magasins Visites)

ULTRA-FRAIS 43 %

FROMAGES AR 47% en HM - 12% en SM
CHARCUTERIE L BB 45% en HM - 13% en SM
VINS LKl 35%en HM - 23% en SM

FRUITS & LEG. B 36% en HM - 19% en SM

HYG. & BEAUTE 15 %
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La solution de Force de Vente externalisée
basée sur une communauté d'auto-entrepreneurs commerciaux

Développez votre présence en Proxi de facon agile et rentable :

e Choisissez |'offre qui correspond a vos besoins : « Core business » ou « Pack innovations »
¢ Ciblez les magasins a plus fort potentiel (28 grandes villes couvertes)
e Mesurez les résultats, photos a I'appui, code par code, magasin par magasin pour un ROl démontré

TROPHEES M
ACTIO: £

Trophée Or 2021 ’
Force de vente externalisée Coup de projecteur du jury

Christophe Bou



https://www.winminute.com/
mailto:christophe.bou@winminute.com
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RAYONS DEDIES BIO : 50 NUANCES DE VERT
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RAYONS DEDIES BIO : 50 NUANCES DE VERT
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IV. LE BIO EN DRIVE
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gullon.es/fr/ Yoann Daguin 07 68 76 25 00 ydaguin@gmail.com


https://gullon.es/fr/
mailto:ydaguin@gmail.com
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L'OFFRE BIO EN DRIVE

> Assortiment moyen, mini et maxi par enseigne

Nbre moyen de réf. plus large

Auchandrive 1419

Carrglour (B Bl e
it S

L'ASSORTIMENT .
o, ——— D
Collect:Go EX
1 440 ref. coradrive.fr > 1244 3661
en Drive franprix @ m m m
il 18
MONOPRIX 691 R 2 324
Doy Ea
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INSIGHT #17

L'OFFRE BIO EN DRIVE

> Composition de I'assortiment

% marques
nationales

moyenne des drives

% MARQUES
NATIONALES

69 %

Auchandrive 67 % 29 %
Carrefour (B 66 % S
Gsino@rive. 56 % 41 %
chronodrive 80% 16 %

Collect:Go,

69 % 22%

% MDD
coradrive.fr 2 87 % 10%
franprix &
27 % 'F' 60 % 31«
{eORIVE 73 %5,
% MARQUES e
NON IDENTIFIEES MIA'T CH) Drive | 859 11 %
» MONOPRIX 27
0 (U)DRIVE 59 % 37%
solde marques non identifiées

r - . .
editions

DAUVERS

Chez Cora et Match, le
niveau élevé des MN
sexplique par la
présence dans [offre
de la marque spécialisée
Alnatura en exclusivité

ALNATURA
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INSIGHT #18

TOP 10 DES MARQUES STARS EN DRIVE

> Nombre total d’occurences et moyenne par drive sur le total des 5 778 drives au 10/12

editions

DAUVERS

fBiors| B8

g ETHIQUABLE

479 686 offres
Réf. par drive : 85

402 062 offres
Réf. par drive : 71

197 162 offres
Réf. par drive : 35

167 119 offres
Réf. par drive : 29

112 917 offres
Réf. par drive : 20

PRpiédina H: PP

ECOLTES

Bi0

BEICLOGIQUE

ALTERECO

111 379 offres

Réf par drive : 19

A

104 963 offres

Réf. par drive : 18

AR R AR L A R AL AL A

93 344 offres

Réf. par drive : 16

A [II R AT

78 697 offres

Réf par drive:: 14

61 529 offres
Réf. par drive:: 10
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TOP 10 DES REFERENCES LES PLUS DIFFUSEES EN DRIVE

Signifie que cette référence est présente dans 93 % des drives de France
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BISCUIT FOURRE CHOCOLAT NOIR BISCUIT FOURRE CHOCOLAT LAIT  NECTAR MULTIFRUIT BIO NECTAR POMME BIO LIQUIDE VAISSELLE AMANDE ECO
BJORG-1PAQ 225GR BJORG-1PAQ225GR PRESSADE - 1 BRICK 1.5L PRESSADE - 1 BRICK 1.5 L LARBRE VERT - 1 FLAC 500 ML

DN93 % pN 90 % DN 90 % DN 89 % DN 89 %

GALETTE QUINOA BOULGHOUR ~ BOISSON AVOINE CALCIUM BIO ~ NECTAR ORANGE BIO BOISSON LAIT AMANDE CALCIUM  PAIN COMPLET 3 CEREALES BIO
TOMATE CEREALBIO -1BTE200GR  BJORG - 1BRICK1L PRESSADE - 1 BRICK15L BIOBJORG-1BRICK1L BJORG - 1 PIECE 500 GR

DN 89 % DN 87 % DN 87 % DN 87 % DN 87 %
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LE COMPORTEMENT DES ACHETEURS DE BIO EN DRIVE

LE PROCESSUS D’ACHAT
a ACHAT D'UNE REF. BIO

g METHODOLOGIE
® | . . ' Etude sur 2 900 sh
Dlg:: r::: 15 Min 1|5 I"l'ﬂ n B I O 49 % elrl1 seitsul;rtion desco‘:Jpr's)::srs

M - - mgins un produit BIO
Clicks lors -~ | . = il e pendant leur course
d'une visite * 73 C“CRS Y LIILAS ﬁ

Relatif aux shoppers dont les
Barre d
Recherche Q 6 recherches
v

VISITE DU RAYON BIO 1 produit bio.

paniers comprennent au moins
Scroll de page

vers le bas 332 rangees '} o Eﬁym
de produit ‘I‘ 9/ .
c€ Proctiit | BIO| .70 Rt & s ks topes

Des shoppers de leur panier.

Le panier des acheteurs de bio contient
en moyenne 9 % de produits bio

L'étude du comportement d’achat des shoppers drive par Pomelo nous apprend tout d’abord qu'il n'y a pas d’acheteur ne mettant au
panier que des produits bio. Le processus d'achat des shoppers bio differe assez peu de I'ensemble des shoppers si ce nest qu'ils doivent un peu
plus explorer l'interface en “scrollant” et “cliquant” pour trouver leur bonheur. Si prés d'un shopper sur deux achéte au moins un produit bio, ils sont
dix fois moins a se rendre dans la boutique dédiée bio de l'interface. Lachat de produits bio se fait davantage dans les rayons “classiques”.
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LE COMPORTEMENT DES ACHETEURS DE BIO EN DRIVE

ACHAT DEPUIS CONVERSION RETRAIT DE PRODUITS
LA FICHE PRODUIT A LACHAT DU PANIER
Menus Barre de
Catégories recherche
L4 L4 -~

0 BIO
&.7% 66% 73%

des achats BIO se font sur la page Drive BIO Drive BIO
produit

4% EF

des shoppers BIO Drive retirent
des produits pendant leur course

Les références bio étant généralement estampillées “bio” deés la vignette produit, les shoppers bio ont encore moins besoin de se
rendre sur la fiche produit pour acheter un article. Le shopper bio differe peu du shopper lambda. La mécanique de conversion a l'achat
est identique. Par exemple, il n'utilise pas plus la barre de recherche. Un distinguo toutefois : il est plus sir de lui et a moins tendance a retirer
des produits du panier pendant les courses.
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V. LA VITRINE " Tout nouveau tout bio"




LA VITRINE
TOUT NOUVEAU TOUT BIO
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Des tiiles 100 % vertuenses

Du bon, du sain : la food se réinvente. Cest le pari
de cette nouvelle marque, Naturaé Passion Bio, qui
souhaite casser les codes de I'industrie alimentaire,
en proposant la 1¢* gamme d’huiles alimentaires
100 % végétale. Avec bouteille, étiquette et bouchon
100 % végétal, recyclable, biodégradable et intégrale-
ment compostable apres utilisation, leur gamme
d'huiles d'olive Bio est produite exclusivement en
Espagne, au cceur de I'Andalousie.

[N () ; " .
R 1.1i| I i'll.l ‘.h-' !"_ i ! 7] 'l [ i

Publi-information

Lo confibure & Lheure du vroc

Producteur de préparation de fruits biologiques depuis de nombreuses
années pour des professionnels, Le Mas de L'’Armandine propose
une large gamme de confitures bio pour la distribution en vrac.
Particulierement adaptée aux épiceries bio et/ou vrac, la confiture maison
est distribuée grace a des équipements simples, pensés et fabriqués en
France, garantissant une hygiene optimale au service. Optez pour la juste
dose de confiture et pour une logique zéro-déchet.




LA VITRINE

TOUT NOUVEAU TOUT BIO

EDEN
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StTrop” fio !

Il'y a plus de 55 ans, les Maitres
Vignerons de la presqu’ile
de Saint-Tropez ont donné
naissance a un modele unique
et totalement novateur avec
un objectif simple : valoriser
I'incroyable  diversité  des
terroirs de Provence pour
donner naissance chaque
année a des vins signatures,
reflets de I'identité de chacun.
Une conduite responsable
et un engagement territoire.
Depuis plusieurs années, les
Maitres Vignerons de Saint-
Tropez encouragent et accom-
pagnent des membres de
cette union hors norme dans
leurs démarches en bio et
Haute Valeur Environnemen-
tale. A compter du millésime
2021, plus de 130 hectares du
vignoble des Maitres Vignerons
seront conduits en Agriculture
Biologique.

Quoideneuf
aurayon biscuits ?

LAPAILLEE 20

Les pailles a boire en paille Filaj, c’est la
solution écologique, 100% naturelle et
produite en Bretagne a partir de seigle
biologique. Pensez au confort de vos consom-
mateurs et optez pour un produit original et
responsable qui ne ramollit pas, ne donne
pas de golt et se composte apres utilisation !
Pour recevoir vos échantillons gratuitement :
contact@filaj.fr. Les essayer, c'est les adopter, et
la planéte vous remercie !

Publi-information

Biscuitier depuis 1892, Gullon
est déja présent dans plus de
125 pays. Au travers de sa filiale
Francaise, le biscuitier élargit sa
gamme Bio avec 3 nouvelles
références. Ses caractéristiques
de fabrication dont le remplacement
de la matiére grasse animale
(beurre) par de la matiere grasse
végétale (huile) répondent aux
attentes des consommateurs:
manger plus sainement tout
en préservant leur pouvoir
d’achat.
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